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1. UVOD

Internet je izazvao pravu revoluciju u marketingu,obezbjedujuc¢i mnogo vise od samog medija preko koga kompanije komuniciraju s
korisnicima (potroSacima) i sa drugim kompanijama. Internet predstavlja pokreta¢ promjena u tradicionalnom pristupu marketingu
donoseci novi nacin razmisljanja ,novi masovni mediji ovu kulturu ponasanja

pristupa,nesto $to nikada ranije nije bilo videno u marketingu.

Internet prakti¢no eliminiSe prostorna i vremenska ogranic¢enja trzista,prije svega u prometu nematrijalnih dobara,takoda trziSte
postaje globalno,tj. ono je cjeli civilizovani svijet.

Osnovu razvoja savremenog poslovanja i marketinga ¢ini razvoj informacionih i komunikacionih tehnologija., Ove savremene
digitalne tehnologije pokreéu prelazak iz industriski bazirane ekonomije ka informaciono baziranoj ekonomiji,istovremeno stvarajuci
globalno trziSte,medunarodni proizvodni sistemi i informacionu ekonomiju sa globalnim marketingom.

Posljedice pojave masovnog koriStenja interneta u poslovne svrhe na savremeno poslovanje i marketing su ogromne i skoro
nepojmljive. Globalna raéunarska mreza(interner) omoguéava koriStenje informacija koje se odnose na globalni ekonomski sistem i
globalno trziste,a mogu se upotrijebiti u realnom vremenu od strane velikog broja pojedinacnih korisnika sa geografskih udaljenih
lokacija. Globalne komunikacije svojom prenosivos$cu ¢ine geografsku lokaciju nevaznom,pa se postize ekonomska irelevantnost
poloZaja same kompanije u smislu lokacije i dostupnosti koisnicima ili drugim kompanijama.

Predmet ovog seminarskog je direktni online marketimga te ¢u ne$to napomenuti o znac¢aju on-line marketinga ,tehnikama on-line
marketinga te dizajniranju web sajta za uspjeh direktnog on-line marketinga kao i znacaj e-maila.
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