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1.POJAM I ELEMENTI MARKETING MIX-A 

 

Pod marketing miksom se podrazumijeva odgovarajuca kombinacija elemenata koji cine ponudu 
preduzeca koja treba da se bazira na informacijama o potrebama i zahtjevima ciljnog trzista. 

 

Marketing miks cine 4 elementa: 

1.proizvod 

2.cijena 

3.distribucija 

4.promocija 

 

Proizvod je sredstvo pomocu kojeg se povezuju interesi i ciljevi privrednog subjekta i potrosaca. 

Cijena kao novcani izraz vrijednosti roba predstavlja jedan od elemenata marketinga i znacajan faktor 
prihoda svakog preduzeca. 

Distribucija kao elemenat marketing miksa predstavlja skup aktivnosti koje su usmjerene na izbor kanala 
prodaje kao i proces dostave proizvoda od proizvodaca do potrosaca. 

Promocija je proces komuniciranja izmedu ponudaca i potrosaca koja ima za cilj stvaranje povoljnog 
stava o proizvodima ili uslugama i njihovog prihvatanja u procesu kupovine. 

Kombinacija ovih elemenata ostvaruje ocekivani efekat ukoliko postoji uskladenost na zahtjevima 
potrosaca zatim uskladenost medu samim elementima,izvorima preduzeca i kada se stvara relativno 
trajna konkurentna prednost. 

 

 

 

 



2.DISTRIBUCIJA KAO ELEMENAT MARKETING MIKSA 

2.1.POJAM I SADRZINA DISTRIBUCIJE 

Distribucija kao elemenat marketing miksa predstavlja skup aktivnosti koje su usmjerene na izbor kanala 
prodaje kao i proces dostave robe od proizvodaca do potrosaca. 

Distribucija se sastoji iz 2 elementa: 

1.izbor kanala distribucije 

... 
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