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CILJ KAMPANJE

promena ponasanja i uvodenje novog ponasanja

Idejni slogan kampanije:

“Postuj ogranicenje — Zivi duze”

Kampanjom se Zele postici sledeci efekti:

da se prikazivanjem poruka izmeni svest o brzini kao pojavi kod ciljne grupe ljudi

da se uz podrsku strucne i politiCke javnosti, i uz primenu represivnih mera vozaci primoraju na postovanje
ogranienja brzine

NaSa kampanja za bezbednost saobrac¢aja na putu ima za cilj:

Obezbediti visoko mesto za pitanja bezbednosti na putu u javhom mnjenju

Raditi komplementarno sa policijskim aktivhostima i aktivnostima lokalnih vlasti
Dobijanje veée podrdke od strane partnera iz privatnog sektora

Prenositi odredene poruke ciljnim grupama

Stvoriti interesovanje medija za pitanja bezbednosti saobracaja na putu

To se postize na sledeci nadin:

Uklju€ivanjem 8irokog spektra drustva u promovisanje bezbednih puteva za svakoga
Ohrabrivanjem i pospeSivanjem stavova koji vode ka bezbednijem i paZljivijiem ponaSanju
Promovisanjem razumevanja potreba za poboljSanjem ponaSanja na putu
DoprinoSenjem opStem cilju smanjenja Zrtava do 2012. godine

2. CILINA GRUPA

Kampanja je sveobuhvatna - odnosi se na sve kategorije vozaca

Akcenat kampanje je na mladim, neiskusnim vozacima

Anketama je utvrdeno da su miadi (18-25 godina) i neiskusni vozaci najviSe skloni nepostovanju
ogranicenja brzine

3. PORUKE KAMPANJE

“Postuj ograni¢enje brzine — Zivi duze ...”

“Zivot je jedan, nemoj da ga prestigne$ — ne brze od Zivota...”

U kampaniji ¢e biti kori§¢ena marketinska sredstva u cilju efikasnijeg prenoSenja poruka
Tezi¢e se da se Sirok spektar poruka o bezbednosti na putu ujedini pod jedan jedinstven koncept
4. SREDSTVA PRENOSENJA PORUKE

Koristi¢e se Citav spektar medija (TV, radio, novine, bilbordi, leci, posteri itd.)
Kampanja “Postuj ogranicenje brzine — Zivi duze” ¢e sadrzati sledece elemente:

letke koji ¢e sadrzati jasnu poruku

radio poruke

poruke putem bilborda, panoa i sl.

Sadrzaj letaka:

odgovarajuce grafi¢ko resenje

odgovarajuca tekstualna poruka

5. PERIOD IZVOBENJA KAMPANJE

Od 25. januara do 25. aprila 2008. god.

Prva faza kampanje: radio poruke, posteri i promotivne aktivnosti

Radio poruke i deljenje letaka: od 25.01.2008. god. do 25.02.2008. god.
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