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Trziste sporta je specifi¢no trziste zbog monopolskih pozicija ili tzv. crnog trzista: cijene kupovine igraca, trenera , ulaznica itd.
nekada se formiraju mimo regularnih kriterija trzista.

U marketinSkim aktivnostima u klubu podrazumijevaju se mjere i odluke sa ciliem da se adekvatno prezentuje sportista, takmicar na
trziStu sportskog kapitala. Stoga marketing u sportu na jedan nacin predstavlja i bazu podataka i pokazatelja sistema rukovodenja, a
time i poslovanja sportskih klubova, organizacija pa i preduzeca.

Marketing u sportu u uskoj je vezi sa troSkovima kluba koji su u vezi sa organizacijom sportske priredbe, zatim sa trenaznim
procesom i sl...

Trenazni procesi iziskuju ulaganje znac€ajnih materijalnih sredstava. TrziSte sporta karakteriSe i nestabilnost ne samo na strani
ponude nego i na strani potraznje. Medutim, razgranata industrija sportske opreme, sportskih rekvizita i svega $to je u sadrzaju
sportskog zivota, svakako podlijeze marketingu. To zna¢i da su u uslovima funkcionisanja sporta na osnovama trzi$nih kriterija,
ponuda i potraznje osnovne kategorije, odnosno osnovne Cinjenice.

U kontekstu finansijske strategije i kontekstu ekonomskog povezivanja, nastaje institucija sponzorstva u sportu, koja u savremenim
tokovima Zivota ima posebno znacenje. Instrumentom sponzorstva koriste se mnoga preduzeca, mnogi privredni giganti, ali i subjekti
u privredi manje poznati, koji zahvaljujuéi popularnosti sportskih dogadaja, nastoje da putem manifestacija prezentuju svoj status, i
predstave svoje proizvode.

Na ovaj nacin uspostavlja se neprekidan odnos i ekonomska veza izmedu privredne strukture i sporta, tako da sportska publika
postaje potro$a¢ u dvostrukom smislu.

Sponzorstvo je nastalo u razvijenim zemljama Zapada, koje imaju razvijenu trziSnu privredu i pliralisticku politicku demokratiju.
Ekonomska aktivnost u sportu znaéi razvijanje preduzetni¢ke aktivnosti, snazenje menadzmenta, a sa njim i uspjesnije razvijanje
marketinskih poslova.
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