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UvoD

Za ovi prezentaciju koristila sam Podravkinu prezentaciju koja se nalazi na njihovoj web stranici .Tu prezentaciju dopunila sam
podacima do kojih sam doSla istraZujuci o ovoj kompaniji koji su korisni sa aspekta medunarodnog marketinga.

U ovoj prezntaciji reéi ¢u nesto opcenito o kompaniji Podravka, o njenoj povjesti, Podravkinim proizvodima, drustvenoj odgovornosti,
o tome kako podravka posluje u svijetu...

O KOPANIJI...

Naziv kompanije je Podravka prehrambena industrija d.d. Prehrana i pi¢e te farmaceutika osnovne su djelatnosti Podravke. U
prehrambenoj industriji Podravka se ubraja medu vodece kompanije u jugoistocnoj, srednjoj i istoénoj Europi. Belupo je vodeca
farmaceutska tvrtka u Hrvatskoj po prodaiji lijekova s u€¢inkom na kardiovaskularni sistem i lijekova s u€inkom na kozu te drugi po
veli€ini proizvodac lijekova u Hrvatskoj.

Od drugih kompanija razlikuje se po sposobnosti razumijevanja potreba potroSaca,

markama proizvoda te visokoj kvaliteti proizvoda i poslovnih procesa.

Jedno od obiljezja Podravke jest i vazna prisutnost na medunarodnim trzistima. U

jugoisto¢noj Europi Zele biti vodeca i najveca prehrambena kompanija, u srednjoj i

istocnoj Europi lider u odabranim kategorijama proizvoda, a na ostalim trziStima lider u etno-segmentu, kao i biti prisutni na
generalnom trzistu.

Rast i razvoj osnovni su postulati kompanije. Zadovoljstvo dioni¢ara jedan je

od kljuénih ciljeva Podravke.

Posluju prema nacelima odrzivog razvoja. O¢uvanije zivotne okoline preduvjet je razvoja

drustva uopce. U svom razvoju vode racuna i o razvoju okoline u kojoj djeluje te uz njega veze i razvoj druStvene zajednice i regije u
kojoj posluje.

Podravka je kompanija sa srcem.

Srce je simbol kompanije. Ono oduvijek simbolizira brigu za potroSace i sve

zainteresirane za kompaniju.

VIZIJA PODRAVKE

Biti vodec¢a prehrambena kompanija po znanju, odnosu s potro$acima i prihodima, medu kompanijama sa sjediStem u regiji
jugoistocne, srednje i istoéne Europe te farmaceutska kuc¢a koja prepoznatljivim partnerskim pristupom ostvaruje vise.

MISIJA PODRAVKE

Stvaranje visokokvalitetnih proizvoda s markom koji osvajaju povjerenje klijenata i

potroSaca.

POVJEST PODRAVKE

Ono Sto treba napomenuti da je Podravka od radionice za preradu voca i povréa do najvece prehrambene kompanije sa sjedistem u
srednjoj, isto€noj i jugoisto€noj Europi.

NOVCANI POKAZATELJI

ukupno ostvaren prihod od prodaje u iznosu od 475 milijuna eura

bruto dobit iznosi 184 milijuna eura

ukupan rast prodaje na inozemnim trziStima od 6%

rast prodaje na trzistu Istocne Europe od 19%

predloZena dividenda 0,7 eura po dionici
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MOZETE NAS KONTAKTIRATI NA E-maiL: Maturskiradovi.net@gmail.com



http://www.maturskiradovi.net/
mailto:maturskiradovi.net@gmail.com

