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1. MEDUNARODNI MARKETING U SUSTAVU EKONOMSKIH ZNANOSTI

POJAM MARKETINGA

MARKETING — market — trziSte — trgovanje

U teoriji trziSta se navodi da na trziSte djeluju maniji li veci broj trziSnih subjekata, medu kojima su:

Proizvodaci (ponudaci)

Posrednici u prometu:

trgovinske organizacije

prometne organizacije

ugostiteljske organizacije

Financijske organizacije

Kupci

Potrosadi, itd.

Svi trzisni subjekti nastoje zadovoljiti dva poslovna cilja:

POTREBE - izraZzavaju se na trzistu

Na trzistu koje je poslovna okolina trziSnim subjektima, formiraju se razni odnosi izmedu ponude i potraznje.

ponuda < potraznje

ponuda > potraznje

ponuda = potrazniji

Ad 1.) Ponudacg je u boljem polozZaju od kupca, on tada vodi proizvodnu strategiju. Zbog ograni¢ene ponude ponuda¢ bira
nasjpovoljnije kupce, a kupac kupac nema izbora ili mu je izbor ogranicen.

Ad 2.) Kupac je u poziciji da bira ponudaca, a ponudac se bori da ga pridobije. U takvim se uvjetima razvio marketing.

Ad 3.) Kupac i ponudag su u istom polozaju. Takva stanja su viSe slu¢ajna nego trajna.

POJAM MEDUNARODNOG MARKETINGA

Razlikujemo:

domaci marketing

medunarodni marketing

usmjeravaju odliv proizvoda i usluga poduzec¢a do potro$aca u viSe nego jednu zemlju.

Karakteristike:

Medun. marketing je poslovna aktivnost

Predmet medunarodne razmjene su robe u Sirem smislu (proizvodi, usluge, novac, kapital...)

Subjekti koji razmjenjuju robu su rezidenti dviju ili viSe zemalja

U med. Marketingu zadovoljavaju se potrebe svjetskog trZista

Medunarodnim marketingom robe prelaze nacionalne granice tj. carinska podrucja

MEBUNARODNI MARKETING KAO OPCA ZNANOST

1.4. MEDNARODNI MARKETING KAO EKONOMSKA ZNANOST

- predmet razmjene je roba koja je produkt proizvodnje u koju su se ulagali inputi. Da bi privredivanje i medunarodna razmjena bili
racionalni vrijednost outputa mora biti ve¢a od vrijednosti inputa. Inputi mogu biti domaci, uvozni i konbinirani.

Cijene inputa su funkcija odnosa na domaéem i svjetskom trziStu i mjera ekonomske politike zemalja koje razmjenjuju robu.
Cijena outputa je funkcija odnosa na svjetskom trzistu.

Medunarodni marketing kao ekonomska znanost mora uvazavati ekonomske zakonitosti koje se izraZavaju na domacem i svjetskom
trzistu.

1.5. MEDUNARODNI MARKETING KAO DRUSTVENA ZNANOST

Drustvo je politicki, filozofski i socioloSki pojam koji ozna¢ava zajednicu ljudi koja se zasniva na odredenom stupnju razvoja
proizvodnih snaga i odgovarajuéih meduljudskih odnosa i proizvodi materijalna i duhovna dobra koja im sluze za podmirenje potreba.
Drustva su heterogene jedinice, a trazlikuju se sa stajaliSta stupnja razvoja proizvodnih snaga, nacina organizacije proizvodnje,
vlasnickih odnosa, vjere, morala......itd.

---------- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE
PREUZETI NA SAJTU. -----cem--

www.maturskiradovi.net



http://www.maturskiradovi.net/

MOZETE NAs KONTAKTIRATI NA E-maiL: MAturskiradovi.net@gmail.com



mailto:maturskiradovi.net@gmail.com

