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1. Sportska oprema kroz istoriju 
Sportska oprema je odavno postala sastavni deo sporta i svakodnevnog života, ona pruža sportisti, ali i običnim ljudima mogućnost 
da poboljšaju svoje rezultate i performanse, a takođe ih i štiti od mogućih povreda. U današnje vreme je sasvim uobičajeno da se 
nađe sportska oprema posebno prilagođena individualnim potrebama sportiste. Cilj proizvođača sportske opreme je da pozitivno 
utiče na kvalitet života ljudi i sportista koji koriste njihovu sportsku opremu, ali i na njihov sportski rezultat. 
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