Mjesto, uloga i znacaj fransiznog poslovanja
Vrsta: Seminarski | Broj strana: 18 | Nivo: Visoka Skola poslovnog menadZzmenta PRIMUS, Gradiska

SADRZAJ:

I. Pojam, elementi i pogodnosti franSizinga...........cccveveieeeiiieesiiee e

1.1 Zasto za franSizu ne mozemo da kazemo da je pravo partnerstvo?..............

2. Saradnja U franSIiZINGU.........eeeiuireeiiieeiie s e s e e saeeessnaeeesneeeesnneee e

3.Elementi franSizne MreZe ........cccocvvveiiriieiiiicec e

3.1 Kako funkcioniSe franSizing MrezZa?........c.cccooveeieeiie e

11 POGOANOSt fraNSIZINGa. ... .cveeiiiiiiieiie ettt

2.1 Bitni elementi franSiziNga..........cueieiiiieiiiieeee e

2.2 . Rizik u finansiranju franSize..........cociiiiiiiiiii e

3. RAzVO] franSiZINg@ ......oooiueiiiiiii e

I Medunarodni franSiZing..........cceriiriiee e e

IV FranSiza Kroz PrimJEre.......cooue ittt

V ZAKIJUCBK. ..o

VI LIEEIALIUTAL ...

Uvod

FranSiza predstavlja metodu poslovanja kod koje se primalac franSize obavezuje poslovati u skladu sa pravilima koja mu odreduje
davalac fransize. Fransizing bi mogli opisati kao pla¢anje nekome da bi mogli koristiti njegovu marketin§ku strategiju, poslovnu
strategiju, njegovo ime,odnosno franSizing je uspostavljanje odnosa sa uspjeSnim biznisom kako bi mogli koristiti njegov ugled i ime
u vlastitom poslovanju.

FransSizno poslovanje je dobar i siguran nacin da se u poslovanju ostvari dobit, ali s druge strane ograni¢avaju kontrolu vlasnika.
Vlasnik mora slijediti upute davaoca franSize kako bi kvaliteta usluge bila na nivou. Ukoliko to ne u€ini, mogao bi izgubiti fran3izu.
Fransiza je dobra i sa glediSta narucioca fransize, i sa glediSta kupca.

Narucilac preuzima poznati brend, a kupac je siguran u kvalitetu proizvoda.

FranSiza je povoljna i za davaoca franSize, jer se davaoc franSize ne mora brinuti oko lokalnog trZiSta, oko odabira menadzera, te
oko zaposljavanja ljudi.

Na kraju u cijelom sistemu franSiznog poslovanja svi dobivaju.

| Pojam, elementi i pogodnosti franSizinga

Fran$iza, kupnja i koriStenje prava na ve¢ provjereni model poslovanja, dobar je nacin za pocinjanje posla za preduzetnike koji na
svom podrucju uoce priliku, odnosno nezadovoljenu potraznju za odredenim proizvodima ili uslugama.

Kod tradicionalnog samostalnog zapocinjanja posla, preduzetnik sve odluke mora donijeti i provesti sam - pronaci dobavljace, kreirati
proizvod, osmisliti marketing, izgraditi brend, pronaci odgovarajucu lokaciju, itd.
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