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U vezi sa definicijom oligopola postavlja se pitanje, $ta znaci “malo prodavaca“ ili grupa prodavaca. Koji je
to broj prodavaca zbog kojeg trziSte gubi karakter savrSene konkurencije? Na osnovu ¢ega razgraniciti
oligopol od velikog broja prodavaca sa diferenciranim proizvodom? Treba istaéi da je ovo razgrani¢avanje
prilicno teSko, jer pored broja trziSnu strukturu determiniraju i drugi faktori. Rije€ oligopol poti¢e od gréke
rijeCi oligoi, $to znaci malo, i polist, $to znaci prodavac. Oligopol je oblik trziSne strukture u kojoj dominira
mali broj prodava¢a homogenog ili diferenciranog proizvoda. Ako je proizvod homogen, imamo Cisti
oligopol. Ako je proizvod diferenciran, rije€ je o diferenciranom oligopolu.

Seminarski rad je podijeljen na pet dijelova. Prvi dio obraduje pojam, izvore i karakteristike oligopola.
Drugi dio obraduje nesporazumni oligopol, u okviru kojih su obradena ¢etiri poznata modela, i to:
Cournotov, Edgeworthow, Chamberlainov i Sweezyev model. Treéi dio obraduje sporazumni oligopol,
Cetvrti oligopol i teoriju igara, i na samom kraju peti dio posvecéuje paznju oligopolu i efikasnosti u privredi.
Rad takoder ukljuCuje i zaklju¢ak kao i literaturu.

Pojam, izvori i karakteristike oligopola

SavrSena konkurencija i €isti monopol su dva ekstremna trziSna stanja. Potupuna ili savrena
konkurencija je viSe hipoteti¢no stanje nego stvarnots. Monopol (jedan prodavac il kupac) takoder je
rijedak slucaj. U vecini privrednih grana na trziStu raznih zemala dominira nekoliko preduzeza, odnosno
oligopolija.

Rijec oligopol poti¢e od grcke rijeci oligoi, $to znaci malo, i polist, $to znaci prodavac. Oligopol je oblik

trziSne strukture u kojoj dominira mali broj prodavac¢a homogenog ili diferenciranog proizvoda. Ako je
proizvod homogen, imamo disti oligopol. Ako je proizvod diferenciran, rije€ je o diferenciranom oligopolu.

.................... OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE
PREUZETI NA SAJTU.------mmmemmmmemmeee

www.maturskiradovi.net

MOZETE NAS KONTAKTIRATI NA E-MAIL:

maturskiradovi.net@gmail.com



http://www.maturskiradovi.net/
mailto:maturskiradovi.net@gmail.com

