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Javno mnjenje podrazumeva slobodno misljenje pojedinaca koji izraZzavaju svoj stav o razli¢itim pitanjima.
Vecina ljudi je pasivna i mali je broj istomisljenika. Uglavnom se formiraju uski krugovi ljudi u kojima svaki
pojedinac ima neke svoje poglede, ali zastupaju sli¢ne stavove i koriste grupu da bi dosli do izrazaja i
pribavili li€nu korist. Kao lideri javnog mnjenja pojavljuju se ljudi koji su zainteresovani za date probleme,
ali su takode i dobro informisani o svim proteklim dogadajima. Liderima javhog mnenja se najéesce
smatraju vizionari sa nekim novim teorijama i idejama koje narod voli da ¢uje. Politiari su dobri
predstavnici ove grupe jer pored svoje licne Kkoristi i sposobnosti poseduju mo¢ kojom mogu izdejstvovati
cilj i izmanipulisati primaoce poruke da podrZe njegove vizije. Kao jo$ jedan dobar primer liderstva na
ovom polju moZemo da navedemo velike monopoliste i kapitaliste u nasem drustvu koji se takode
svakodnevno obracaju javnom mnjenju i namecu svoje propagandne poruke Sirokom auditorijumu. Lideri
najceS¢e komuniciraju sa publikom preko medija koji su tu da postave problematiku. Medutim, mediji su ti
koji ograniCavaju teme i sadrzaje koji Ce se objaviti publici i na taj nain mogu, u zavisnosti od toga Sta im
odgovara, da namecu neka svoja pitanja i da stvore zablude kod primaoca tih informacija. Oni su mo¢nici
nad formiranjem javnog mnjenja jer ljudi kojima se oni obracaju nemaju skoro nikakve mogucnosti da
provere verodostojnost tih informacija i gotovo svakodnevnim ponavljanjem odredenih sugestija,
postepeno se privikavaju da bi na kraju to potpuno usvoijili i gledali kao realnost.

2. Javnost

Javnost podrazumeva mogucnost sudelovanja vecine stanovniStva u razli€itim druStvenim poslovima.
Javnost je jedan od najvaznijih subjekata socijalne demokratije, strukturalnog pluralizma, gradanskih
prava, gradanske i privatne autonomije i smislenog politickog angazmana. Ona, zajedno sa javnim
mnjenjem, ¢ine sastavne elemente savremenih politickih procesa i predstavlja prostor u kome se prepli¢u
privatna sfera drustva i javna sila drzave. U tom prostoru se istovremeno odvija i slobodno povezivanje i
saobracanje medu ljudima, bilo neposredno, bilo posredstvom poruka koje teku iz raznih izvora, pre svega
iz sredstava masovnih komunikacija. Javnost vezuje ljude razli€itih interesa i ideja , ona je mesto susreta
brojnih li€nosti, verbalne komunikacije, vrednosnog rasudivanja, razmene ideja i stavova, afektivnosti,
uspostavljanja odredenog nivoa bliskosti i davanja medusobne potpore.

2.1 Koreni i etimolosko znagenje javnosti

Najces¢i inostrani termini koji ozna€avaju javnost su:

Publicus= javan

Publicity=javnost, rasprostranjenost

Public=ono $to pripada ili utiCe na narod kao celinu

Publicite=javnost

Istorijski gledano , javnost ima korene u grékom i rimskom svetu. Buduci da se u grékom polisu celokupni
politiCki Zivot odvijao na trgu, moglo se formulisati shvatanje da je demokratija omedena okvirima u kojima
je moguce neposredno opstenje medu slobodnim ljudima. Za anti¢ke Grke javnost se poklapa sa
politickim zivotom i bila je nerazdvojno povezana sa demokratijom. Demokratsku praksu grc¢kog polisa
nastavio je rimski forum, koji takode pociva na ravnopravnom ucesS¢éu gradana u javnom razgovoru o
poslovima zajednice. U tom znaceniju, javnost bi u srednjem veku bila potpuno potisnuta usled nestanka
suprotnosti javne i privatne sfere. Kao drustvena i politicka kategorija javnost ponovo dobija na znacaju sa
usponom gradanske klase i novog nacina privredivanja — trziSne privrede. U proseku razmene na trzistu
razvili su se razni oblici komunikacije medu ljudima, u prvom redu oko privrednih poslova i informacija o
njima. To su uslovi na kojima je iz privatne sfere izrasla gradanska javnost. Javnost u smislu politicke
kategorije formirala se iz literarne javnosti, koja je delovala u zatvorenom prostoru aristokratskih salona
objedinjavajuci intelektualnu elitu iz aristokratskih i gradanskih krugova. Kriti¢ka priroda gradanske
javnosti poCela se krajem XIX veka rusiti. Tada poc€inje jagati uloga drZzave u privrednim procesima i



podredivanje privatnog prava javnom. Javnost tada dobija obilje €injenica narocito posredstvom ,zute”
Stampe i ona postaje posrednik reklame i propagande.
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