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1. UVOD

U ovom radu obradena je tema ,Pojam nelojalne konkurencije®, sa osvrtom na elemnte nelojalne
konkurencije, pravnu prirodu , neka djela nelojalne konkurencije,nelojalne utakmice koje zabranjuje zakon
i posebne oblike nelojalne konkurencije u spoljnotrgovinskom poslovanju.

Konkurencija koja se, umjesto na sopstvenom radu i sopstvenim radnim rezultatima, zasniva na
parazitskom iskoriStavanju tudeg rada, zloupotrebi drustvene i ekonomske modi koja nije rezultat rada i
sl., drustveno je Stetna jer vodi negativnoj selekciji privrednih subjekata koji ne mogu da obezbijede
ostvarenje poZeljnih makroekonomskih ciljeva konkurencije, kao Sto su privredni rast i razvoj zajednice,
se smatra nedozvoljenom, odnosno nelojalnom ili nefer konkurencijom.

Cesto se nailazi na slinosti medu proizvodima.Ima li tu nelojalne konkurencije?

Treba reéi da radnja mora biti tako objektivno postavljena da moze drugome nanijeti Stetu. Ako se npr.
radi o kozmeti¢kom proizvodu za njegu usana, onda treba utvrdivati njegovu istovrsnost s drugim
proizvodom konkurencije.

Od kupca se moze oc¢ekivati da raspoznaje samo vanjske ambalazne detalje, ali ne i da spoznaje
porijeklo robe koju Zeli kupiti. Kupac na prvi pogled mora biti u stanju razlikovati robu u odnosu na
porijeklo, a ne usporedbom proizvoda.

Povredom modela, Ziga, znaka, uzroka i sl. smatra se i njihovo oponaSanje, a oponasanje postoji ako
prosje€an kupac robe moZe uo€iti razliku.

Nelojalna konkurencija protivi se dobrim poslovnim obi¢ajima. Njome se moze nanijeti ili nanosi Steta
drugom trgovcu, drugoj pravnoj osobi ili potroSacu. Nelojalna konkurencija je i prodaja robe s oznakom ili
podacima koji mogu stvoriti zabunu u pogledu porijekla robe.

Neovlastena upotreba znaka, tudeg robnog Ziga, oznake ili drugog vanjskog obiljeZja takoder je nelojalna
konkurencija.

Vrijeme u kome se odvijaju trziSni odnosi u trgovini su takvi da se deSava da se zanemare odredbe
Zakona, a pristupa radnjama pa makar i ambalazi da se trziste preuzme, a time se €ini Steta konkurentu.

Nelojalna konkurencija protivi se dobrim poslovnim obi¢ajima. Njome se moZe nanijeti ili nanosi Steta
drugom trgovcu, drugoj pravnoj osobi ili potroSacu. Nelojalna konkurencija je i prodaja robe s oznakom ili
podacima koji mogu stvoriti zabunu upogledu porijekla robe. Neovlastena upotreba znaka, tudeg robnog
Ziga, oznake ili drugog vanjskog obiljezja takoder je nelojalna konkurencija. Ako sud, npr. utvrdi
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