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Izjava o validnosti rada:

Potvrdujem svojim potpisom da nisam pokusala, da tudi rad predstavim kao svoj, osim na mestima gde je to izri€ito naznac¢eno, kao i
da mi je poznato da ¢u u sluéaju plagijata biti iskljuena sa daljih studija. Poznato mi je i da Fakultet ima sva prava da raspolaze
mojim radom.

Uvod (brief)

Udruzenje proizvodacéa organske hrane ,Organska Srbija” namerava da otvori lanac prodavnica u kojima ¢e se prodavati iskljuc¢ivo
organska hrana proizvedena u Srbiji. Prve dve prodavnice bi¢e otvorene po¢etkom maja u Beogradu, a jedna u Novom Sadu.
Imajudi u vidu da je organska hrana malo poznata na naSem trziStu, Udruzenje vas angazuje da osmislite i realizujete PR kampanju
¢iji su ciljevi informisanje ciljnih grupa o ovim proizvodima i prednostima njihove upotrebe za zdravlje, informisanje o otvaranju prvih
prodavnica organskih proizvoda i privlacenje zainteresovanih da ih posete i snabdevaju se u njima. Organske namirnice se
proizvode bez upotrebe pesticida i drugih hemikalija. Uzgajaju se na zemljiStu koje ima sertifikat za proizvodnju organske hrane, sto
znadi da najmanije tri godine nije tretirano hemikalijama, dok je jedino dozvoljena upotreba stajskog dubriva. Zemlji$ta i farme na
kojima se uzgaja organska hrana moraju da budu izolovane i daleko od otpadnih voda ili polena genetski modifikovanih useva.
Vazno je i da voda za navodnjavanje i vazduh budu kvalitetni. Imajuéi u vidu da je proces proizvodnje skuplji i komplikovaniji, to se
odrZava i na cenu. Organski proizvodi su kod nas i do 40 odsto skuplji u odnosu na produkte konvencionalne poljoprivrede.
Kampanja treba da po¢ne 15. marta i da traje do 15. maja 2011. godine.

Komunikacioni ciljevi

Analiza trziSta

Kolika je upotreba robe $iroke potro$nje medu gradanima Srbije i kojim kanalima prodaje se najée$¢e snabdevaju

Istraziti stepen zainteresovanost potroSaca za ovakvim proizvodima

Ispitati trziSte organske hrane u Srbiji - konkurencija

Informisanje $to veceg broja pripadnika nasih ciljnih grupa o ovim proizvodima, nacinu njihove proizvodnje, prednostima njihove
upotrebe, a posebno o hovootvorenim prodavnicama gde se ovi proizvodi mogu nabauviti

Jacganje imidza UdurzZenja proizvodaca organske hrane ,,Organska Srbija” kao istaknutog proizvodac¢a na domacem trzistu

Analiza komunikacione situacije

SWOT analiza

Strainghts

Zdrav proizvod

Organske namirnice se proizvode bez upotrebe pesticida i drugih hemikalija

Sertifikat za proizvodnju organske hrane

Zakon o proizvodnji organske hrane u Srhiji, usaglaSen sa zakonodavstvom Evropske unije, stupio je na snagu 1. januara 2011.
godine

Weaknesses
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