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Razvitok na marketingot i negovata primena vo sovremenoto opStestvo

Marketingot kako pazarno orientirana rabotna koncepcija

Kako oblik pazarnoto rabotewe na marketingot e rezultat na opstiot razvoj na naukata i tehnikata, odnosno zgolemuvawe na
moznosta za proizvodstvo na stoki.

Pojavata na marketingot, istoriski gledano ograni¢ena so stapuvaweto na razvoj na proizvodnite sili i opStestvenite celi, so podelba
na rabotata i pazarot.

Ako stepenot na opStestveniot razvoj kade Sto osnovnata cel gi zadovoluva elementarnite potrebi, koi se na relativno nisko nivo, na
pretprijatijata se postavuvaat barawa da proizveduvaat $to povece proizvodi. Pretprijatijata se svrteni sami kon sebe, ponudata e
mala, a potrebite ostanuvaat nezadovoleni. Proizvoditelot vo takvi uslovi ima dominantna uloga na pazarot (pazar na prodavaci).
Povisokiot stepen na sopstveniot razvoj nametnuva promena na odnosot, proizvoditel - pazar - potroSuva¢. Razvitokot na
proizvodnite sili ovozmoZuva pogolema ponuda. Vo taa faza na razvojot na marketingot raste vaznosta na organizacijata na
prodaznata sluzba na pretprijatijata.

Se voocuva vlijanieto na kvalitetot na prodaznite sluzbi i sposobnosta na distributivnata mreza da gi zadovoli potroSuvacite. Toa e
period na taka nare¢ena prodazba (komercijalna orientacija na pretprijatieto).

Periodot na marketinSkata orientacija nastanuva vo momentot koga proizvodnite sili ¢e porasnat do toj stepen da ovozmozat
pogolema ponuda od pobaruvackata ili barem izednaéena razlika na ponuda i pobaruvacka.

Pazarot na prodavaci se transformira vo pazar na kupuvaci. Toa znaci deka vo pretprijatieto funkcijata koja e usmerena kon pazarot
(funkcijata na marketingot) stanuva dominantna funkcija. Taa gi opfaca politikata na proizvodite, cenite, kanalite na isporaka,
komunikacijata so pazarot i pazarnoto ispituvawe.

Izrazot marketinSka koncepcija, terminoloski i sodrZinski go izrazuva pristapot koj se temeli na naucniot pogled na deluvawe koj
poada od rabotnite aktivnosti ograni¢eni so maksimalno zadovoluvawe na potrebite (barawata, Zelbite i predlozite) na kupuvadite i
potroSuvacdite.

Podmiruvawe na potrebite, pobaruvawata i potroSuvackata so maksimalen finansov efekt kako rezultat na zadovoluvawe na
potrebite na kupuvacite “conditio sine qua non” marketinska koncepcija.

Osnovnite razliki pomedu pretprijatijata orientirani sprema proizvodstvoto i pretprijatijata orientirani sprema marketingot go dava
sledniot pregled:

Pregled: na glavnite razliki pomedu pretprijatijata orientirani kon proizvodstvoto i pretprijatijata orientirani kon marketingot
Karakteristiki

Rabotni elementi i funkcii Pretprijatija nakloneti kon marketingot Pretprijatija nakloneti kon proizvodstvoto Pridones vo pretprijatieto ili
raboteweto Rakovodewe i upravuvawe Preovladuva interesot na proizvodstvoto Preovladuva li¢niot interes na pretprijatieto
Marketing

Proizvodstvo Ekspertite na marketingot na najvisokiot stepenik od Hierhalievata skala

Ekspertite za proizvodstvo i planirawe na najvisokiot stepen od Hierhalievata Proizvotstvena linija(Sirina na asortimanot) Siroka
Tesna Marketing

Proizvodstvo Proizvodstvo i prodazba na onie proizvodi koi dobro se prodavaat

Prodazba na toa Sto se proizveduva Organizacija Decentralizacija Centralizacija Marketing
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