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Peknamnute kaHanu.BecHnuute 1 cnucaHunjata Kako HOCUTENW Ha peKnamu.

Peknamnute kaHanu. Pagno n TeneBnsnckoTo 3Hayere 1 HUBHOTO BrvjaHne BP3 NeYaTeHnTe MeanymMu.

KaHanuTe ce eqHu of HajBaZHUTE eNeMeHTN BO KOMYHMKALIMOHMOT cucTeM. Toa e TepMUH 3eMeH of nHdopmaTtukata u koristen Bo
ceMnoTMKaTa 3a KapakTepucTkMTe Ha pusudkaTa cpeamHa-maTepujata u eHeprujata-co Kou LITO 3HaKOT ce NMpeHecyBa of,
nenpakayot 4o npumaTenoT. [orogHo e v Apyro onpeaenysame: ”...LleNoceH CUCTeM 3a NnreJaBane curHan of dasata Brnes Ao
¢asarta nanes.”

OunrnepHo e, Aeka kapaKTepUCTUKUTE Ha KaHanuTe ce MHOTy Ba3HW, kako 6a3nyHaTta u Hajkorisna knacudukaumja Ha peknamute e
HanpaBeHa MMeHO BO 3aBWCHOCT Of] PeKNaMHUTE HOCUTENU-NeYaTeHa peknama; paavo peknama; Tenesmamncka peknama u.T.H.

Opf rmegHa Tovka Ha MeAMYMCKUTE KaHanvM UMEHO nevaTeHaTa peknama e Bogeudka. Vo pocetokot taa go koristela svoeto
poznavanje i poetika na radioreklamata, a posle toa-i na televiziskata reklama. Potoa radio- i televiziskata reklama se emancipirale,
se preobrazuvaat vo celosni nositeli na specificnoto poznavanje. Taka Tne 3anoyHyBaaT Aa Bnuvjaat o6paTHO Bp3 nevaTeHaTa
peknama. Of Toj MOMEHT nevyaTeHaTa peknama of BOAEYKM TUM NpeMyHyBa Bo oabpaHuTenHa no3uuuja, kako zaednicka radio- i
televiziska poetika,za da se oformi celosno.

Toa e uenocHo 3akoHodaven npouec, kako pagvoTo v Tenesusnjata ro koristat cucteMoT Ha 3HaKOBM KOULLTO Brvjae MOCUITHO U
noedeKkTMBHO Ha eMOLMWTE 1 Ce MONECHN 3a MeHTanHa obpaboTka.

HesaBucHo o HUBHOTO aganTupatrse pecatenite mediumi a osobeno BecHuunTe He ce nobegHULM Bo Butkata co paguoTo u
Tenesuaunjata: "OCHOBHMOT Npobriem 3a COBPEMEHVOT 134aBad € LITO TUpazZuTe Ha BECHULMTE 1 ONWWTIOT Bpoj Ha unTaTenu He e BO
COrFICHOCT CO AOMaKNHCTBaTa M nopacToT Ha HaceneHueTo. Vkupniot tiraz fakticki ne se zgolemil niz osumdesetite godini i navistina
se namalil niz nekoi od godinite od ovoj period. YwTe noronem npobnem e WTo MnaguTe He rv YuTaaTt BECHULUTE, toa e zatoa Sto tie
formirani vrz osnova na drug tip mediumi”.

MpegHoCTV Ha NevaTeHaTa peknama

[MeyaTeHuTe peknamm nmaat u Hekou nNpegHocTn. EQHO of HajBaZzHUTe € BO OAHOC Ha paavo-u TeneBmusuckaTa peknama
BHMMaHWETO Kaj neyaTeHaTa peknama e 3HaunTenHo no LernoHaco4veHo. MNopagw Toa a v nopaamn Apyru NpUYMHU BECHULMTE 1
crucaHuvjaTa MMaar nosuumja Ha NepcnekTUBHN peKNamMHN HOCUTENN 3a MHOTY peknamHu aasartenu. Edno od tie ispituvanje vo SAD
se prikazalo, deka 88% od korisnicite se izrazile zadovolitelno kon reklamata vo vesnicite, 81% kon reklamata vo spisanijata, 73% vo
odnos na televiziskata reklama, 52% vo odnos na nadvoreSnata reklama, 25% vo odnos na reklamata po posta. Zadovolitelni se i
rezultatite od nacionalnoto istraZzuvanje sprovedeno niz 1977god. od Franklin Carlile i Honjard Leonard pri Sto reklamata vo
vesnicite, reklamta vo spisanijata, radio- televiziskata reklama bile rangirani na isto nivo vrz osnova nivnoto viduvanije.

Merenje na efektivnosta na mediumite

Edno od najvaznite istrzuvanja vo ova odnesuvanje e vo vrska so auditoriumot na mediumite. Auditoriumot moZe da se meri preku
razliéni metodi, na primer: recent reading, reading habit i through-the book. Sustinata na recent reading e se¢avanjeto na zabelezni
publikaciite vo poslednite tri meseci. Zadovolitelna e i vtorata procedura no so nea moze da se razbere brojot na proCitanosta na
edno i isto izdanie. Tretata procedura e uSte pousovrSena no e poskapa i se ostvaruva poteSko. Mnogu vazen pokazatel za
specijalistite za reklami e ekspozizijata na reklamata vo reklamnite nositeli- nejzinoto zabelezuvaenje, asociraenje i pro€ituvanje.
Ovie pokazateli se koristat vo merenjeto na najavtoritetnata vo taa oblast kompanija-STARCH. ZabeleZuvanjeto na reklamata e
funkcija od nekolku faktori:
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