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Uvod

U ovom radu poku8acu da fokusiram specifi¢nosti medjunarodnog marketinga u odnosu na marketing
oiviten domacim, nacionalnim granicama. lako su bazi¢na pravila istovetna, medjunarodni marketing
donosi mnogo viSe nepoznanica i potencijalnih problema u odnosu na klasiénu formu. Sve te
nepoznanice i rizici moraju se istraZivanjima i analizama upoznati i reSiti, jer delovanje u okruZenju
Sirem od nacionalnog trzi§ta otvara novu moguc¢nost zarade.

Ubrzan razvoj industrije, mnoga tehnoloSka otkri¢a i pre svega informati¢ka revolucija otvorili su jedno
novo poglavlje u ljudskoj civilizaciji. To novo poglavlje otvorilo je mnoge nove probleme, ali i jo$ veéi
prostor za razvoj i zaradu. Granice nacionalnih drZzava postaju tesne, a njihova trZista se ujedinjuju.
Privredni subjekti postaju sve krupniji, a regionalne integracije polako prerastaju u globalne. Novo
doba svetske privrede i razvoja, pa samim time i marketinga je doba GLOBALIZACIJE. Ono donosi
nova "pravila igre" a neka od njih pokusacu da objasnim u ovom radu. To su pravila medunarodnog
marketinga.

Medjunarodni marketing

Osnovno jedinstvo domaceg i medunarodnog marketinga sastoji se u poStovanju osnovnih trzisnih
pravila. | jedan i drugi koncept polaze od potroSaca, to jest njegovih Zelja i potreba. Osnovni cilj
marketinga je zadovoljavanje potreba potrosaga, ali sveukupna misija je neSto Sira i ona sledi
takozvanu win-win filozofiju u kojoj svi ucesnici trziSnog procesa dobijaju. Svaki privredni subjekt,
tokom svog nastupa na trzistu stupa u razli¢ite odnose sa mnogobrojnim faktorima od kojih zavisi
njihov trziSni uspeh. Osim potroSaca, tu su i svi oni privredni subjekti koji predstavljaju partnere, kao i
mnogobrojne drzavne i nevladine organizacije koje se mogu pojaviti kao Cinilac ambijenta u kome na$
privredni subjekt posluje.

Medjunarodni marketing ima mnogo svojih specificnosti koje ga izdvajaju u posebnu nauénu oblast. Te
posebnosti proistiu iz svih onih posebnosti drzava i naroda koje Cine bogatstvo i razli€itost sveta.
Kultura, duhovnost, religija, obi¢aiji, tradicija, jezik, pravo i mnogi drugi faktori, medjunarodni marketing



¢ine disciplinom koja treba da da brojne odgovore i ponudi sopstvena pravila. Na sva tri nivoa
marketing sistema medjunarodni marketing mora da ponudi odgovore. On mora da ponudi
uskladenost na niovu drusStva(makro nivo), na nivou privredne grane(mezo nivo) i na nivou
preduzeéa(mikro nivo).

Ambijentalni pristup favorizuje specificnost inostrane sredine
Funkcionalni pristup favorizuje specifinost upravljanja medjunarodnim marketing aktivhostima
Strategijski pristup favorizuje izbor strategije za internacionalizaciju poslovanja

Globalni pristup favorizuje opsti znacaj i prilagodavanje marketing poslovanja samom fenomenu
globalizacije
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