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Uvod i izjava problema

Postoji nekoliko definicija sponzorstava. Meenaghan (1984) je dao definiciju koja se najviSe koristi: «Za
sponzorstvo se mozZe smatrati pomoc¢ u novcu u sredstvima koju daje komercijalna organizacija radi
postizanja komercijalnih ciljeva.» Abratt (1987) ide korak dalje. On kaze «Sponzorstvo je sporazum po
kom sponzor obezbeduje neka sredstva korisniku, a to moze biti udruzenje, tim ili pojedinac, kako bi se
omogucilo obavljanje neke aktivnosti i izvukla korist u smislu promotivne strategije».

Izjava problema

Teoretsko objasnjenje

Evaluacija sportskog sponzorstva takode belezi rast vaznosti. Ali, sporazum o tome kako da se vr3i
evaluacija sportskih sponzorstava joS uvek ne postoji. Irwin i Asimakopoulus (1992) su razvili model za
evaluaciju sponzorskih predloga, ali model ne obezbeduje varijable koje odreduju najbolju kombinaciju
sponzorstava. Abratt i Grobler (1989) su proucavali sportska sponzorstva i predlozili okvir za evaluaciju
sportskog sponzorstva kroz promotivni miks.

Irwin i Asimakopolous (1992) su razvili pristup upravljanju sponzorstvima u obliku modela koji se sastoji iz
6 koraka:

pregled marketing plana i njegovih ciljeva

identifikovanje i odredivanje prioriteta specifi¢nih ciljeva sponzorstava

identifikovanje kriterijuma sponzorstava

snimanije i izbor predloga sponzorstva
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