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Увод 

Све до појаве специјализације трговине по струкама и браншама, трговци су се бавили продајом 
свих артикала до којих су могли доћи. Изузетно, специјализована трговина по струкама јавила се у 
средњем веку, и то само на тржиштима привредно најразвијенијих држава. 

Стално ширење асортимана робе у трговини доводило је у опасност велику сваштарску трговину и 
често изазивало губитке. Као што се занатлије специјализују за производњу одређених производа, 
и у трговини отпочиње продаја одређених сродних робних група. Универзална трговина могла је да 
се обавља само у условима незнатних тржишних вишкова и не тако широког асортимана робе. 
Продаја робе једне групе производа није обезбеђивала трговцу егзистенцију јер је промет био 
мали. 

У даљем развоју привреде, а у оквиру ње и трговине, појава сталне трговине и географска открића 
утицали су да се тржиште и асортиман робе прошире, а захтеви потрошача да купују стално 
производе одређених група код појединих трговаца порасту. Потрошња робе на тако развијеном 
светском тржишту није могла да буде задовољена у условима ситне занатске производње. 

Масовна производња робе омогућила је специјализацију трговине по струкама, а истовремено и 
сталност обављања трговинских послова на одређеном простору. Са појавом трговине на велико 
јавља се трговина на мало, и обратно. Постоје подаци да је Атина у Пиреју, који је у 5. веку био 
центар трговине на велико отворила магацин у коме је било свега. Али, исто тако, подаци говоре о 
томе да су занатлије, пољопривредници и сточари продавали своје производе на мало. 
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