Uvodna razmatranja o sportu

Problematika sporta i sportske prakse je dugo vremena bila zanemarivana u nau¢nim krugovima.
Nisu bili jasno odredeni kriterijumi prilikom definisanja sporta — tako da je veliki broj kriterijuma
¢inio polaznu osnovu definisanja ovog pojma. Sport je odredivan kao Sala, vrsta igre, zabave,
kultura intenzivnog misi¢nog napora, kao vid vaspitne ili takmicarske delatnosti, itd. To je iSlo do
shvatanja sporta kao institucionalnog oblika fizicke aktivnosti, koje se uobli¢ilo sa nastankom
industrijsko — urbanisticke civilizacije (prema Kokovi¢, D. & Kulji¢, R., 2009).

Postoje mnogobrojne definicije sporta, koje su veoma cesto kontradiktorne i paradoksalne.

Tako, neki autori naglasavaju da je sport borba ¢oveka sa samim sobom, drugim covekom i
prirodnim preprekama. Drugi, pak istiCu da je sport zapravo vaspitna drustvena institucija prozeta
igrom, a da je cilj toga fizi¢ko 1 duhovno usavrSavanje li€nosti. Tre¢i isticu da je sport racionalna
delatnost, sveukupnost dostignuéa u odredenom podrucju drustvenog zivota i sl. (prema Kokovi¢,
D. & Kulji¢, R., 2009).

Postavlja se pitanje da li je opravdano svrstati sport u oblik igre. Igra se shvata kao delatnost koja
podrazumeva zadovoljstvo i ostvarivanje sustine ¢oveka. Ako se sport odredi pomocu igre, onda
se uzima u obzir subjektivni momenat povezan sa sportom, a ne i ¢injenica da je sport postojeca i
objektivna druStvena delatnost. Jer, danas vrhunski sport nije igra, to je drama, stres, pa i
proizvodna delatnost. Generalno, definisanje sporta pomocu igre nije sveobuhvatno i ne vodi
pravom sagledavanju njegove sustine.

Teoreticari koji svrstavaju sport u fizicke aktivnosti takode razmatraju jednu "stranu medalje".
Zato Sto fizi¢ki napor i vezbanje u definisanju sporta ne mogu biti znacajne determinante za
njegovu tipolosku specificnost, jer i druge delatnosti (privredne, vojne) pretpostavljaju navedene
karakteristike.

Neki pokusavaju da definiSu sport kao vaspitnu delatnost. Iako su vaspitne moguénosti sporta
neosporne, kriterijum vaspitanja se ne moze uzeti kao temelj, jer se vaspitanje (u tom smislu
fizicko) moze naci 1 izvan sporta, kao Sto se moze naci i sport bez vaspitanja.

Najkarakteristi¢nija odlika savremenog sporta je takmicenje. Na takmicarski karakter sporta
ukazuju mnogi istraziva¢i. Ukoliko bi izgubio takmicarski smisao, sport bi negirao svoju
temeljnu karakteristiku. Vrednost sportskog takmicenja se meri dostignutim rezultatima (prema
Kokovi¢, D. & Kulji¢, R., 2009).

Pored takmicenja, podrucje sporta obuhvata drustvene, psiholosSke, ekonomske, nau¢ne, politicke,
medicinske i druge aspekte.

Sport je pre svega drustveni fenomen. Drustvo je u uskoj vezi sa svim manifestacionim oblicima
sporta, ono obezbeduje podelu uloga, izmedu ostalog i sportskih, pruza mogucnost interakcije
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medu ljudima, obezbeduje saznanja i vrednosne orijentacije na podruc¢ju sporta, a takode, sport je
I vaZan agens socijalizacije.

Masovni mediji i sport

Masovni mediji su proizvod savremenog nacina zivota i masovne kulture. Usled krupnih
kulturnih, politic¢kih i ideoloskih promena, nacin Zivota se izmetnuo od tradicionalnog i poprimio
je nov kvalitet. Neposredni ljudski kontakt i kontakt sa prirodom su izgubili na znacaju, primarne
zajednice su razgradene i obezvredene, socijalna mobilnost se povecala, a drustvo se ubrzano
raslojava. U duhu tih promena sve ve¢i zamah su uzela i sredstva masovnih komunikacija. Moze
se re¢i da je masovna komunikacija, kao poseban vid ljudske komunikacije odredena
tehnoloskom komponentom, tehnickom podlogom masovne difuzije, kao §to su tehnologija
Stampe, radio, tv kanali, a u poslednje vreme i drugo — video igre, filmovi, kompakt diskovi, itd.

Poznato je da mediji uticu na sport i da sport uti¢e na posredno oblikovanje medija.

Mnogo pre razvoja masovnih medija, sport je ve¢ bio sastavni deo Zivota ljudi i drustvenih grupa
Sirom sveta, Sto su mediji znalacki iskoristili 1 idalje iskoriS¢avaju. Sport putem sportskog
sadrzaja omogucava medijima da dopru do Zeljenih, a inace tesko dostupnih korisnika (publike),
dok sa druge strane mediji omogucavaju sportu da poveca svoju popularnost ali i da se finansijski
obezbedi i postane profitabilniji.

Tesko je sagledati ogroman doprinos koji sport donosi medijima. U pogledu sadrZaja, postoje
stotine televizijskih i radio programa, novina, ¢asopisa, video igara, i na stotine hiljada internet
sajtova koji se bave tematikom sporta. Davno je uocen ogroman potencijal koji donosi sportski
sadrzaj, kao i nezasit apetit korisnika (Citalaca, slusalaca, gledalaca) za sportskim informacijama.

Sportsko izveStavanije je sve viSe zastupljeno u svim medijima, kako u onima koji se bave samo
sportom, tako i u onima gde su sportski izveStaji postali sastavni deo svakodnevnog programa.
Mediji posvecuju sve vise prostora sportskim i zabavnim informacijama, koje su prepoznate kao
Kljuéni nacin za privlacenje publike. Sportski mediji se prosto takmice ko ¢e obuhvatiti veéi broj
sportskih dogadaja i pruziti viSe sportskih informacija kako bi privukli paznju sto veceg broja
korisnika.

Marko Skori¢ istice da se "funkcija medija ogleda u informisanju ali i

ispunjavanju slobodnog vremena, u okviru koga sport zauzima zna¢ajno mesto. Savremeni Zivot
se dozivljava kao podela vremena na radno vreme i vreme za razonodu. Od svih “zabava za
mase" Cini se da je sport najprivlacniji. Sport, a narocito sportski prenosi sluze da se prekrati
vreme, da se ljudi razonode i da zaborave dosadu.”



Sredstva masovne komunikacije su vazna za prenoSenje poruka (npr. prenos neke utakmice,
takmicenja, sportskih komentara i s.), a pritom se moraju uzeti u obzir i sadrZaj poruke, kao i njen
primalac (publika).

Prema veéini autora postoje tri uobifajena vida poruke u okviru masovne kulture, koja su
specifiéna za sport kao njen oblik (poredani su hronoloski, a ne nuzno po zastupljenosti):

Prvi vid poruke, koji dopire do auditorijuma jeste Stampa. Novine predstavljaju znacajno otkrice
u razvoju savremenih medija, jer na malom 1 lako umnozivom formatu pruzaju obilje razli¢itih
informacija. U svom modernom obliku, novine vode poreklo od letaka i pamfleta koji su
Stampani i deljeni u 18. veku. Tek krajem 19. veka novine su postale "dnevne" i privukle
ogroman broj Citalaca.

Informacije koje se primaju putem Stampe predstavljaju ujedno i najstariji oblik obaveStavanja o
sportskim dogadajima. Kasnije su se pojavili radio 1 televizija i mnogi su mislili da ¢e ova vrsta
medija potisnuti Stampu. Medutim, Stampa je saCuvala odredeni znacaj i uticaj, potencijalni krug
primalaca ove vrste poruke je veoma Sirok, a posebno kada su u pitanju sportski dogadaji.

Veliki broj listova i ¢asopisa sadrzi "sportske rubrike". Analiza sadrzaja je pokazala da te rubrike
obuhvataju i do 20% Stampane povrSine. Pored toga, postoje i specijalizovani sportski ilustrovani
Casopisi. Na osnovu svega toga, moze se zakljuciti da je i danas Stampa ozbiljan konkurent radiju
i televiziji.

Specifi¢nost poruke koja se prenosi pomocu Stampe je u tome da ona stize do primalaca nakon
dogadaja o kojima govori. Citalac prima posebnu informaciju, mada tu postoji moguénost da je i
ranije mogao da primi neposrednu informaciju putem nekog drugog medija. JoS jedna vazna
osobina Stampanog medija je u tome S$to objavljena, tj. pisana re¢ ima vecu vrednost od
izgovorene, odnosno zapamcene, tako da to omogucuje Citaocima da procitaju neki clanak
nanovo posle izvesnog vremena (prema Isakovi¢, Z., 1991).

U okviru poruke koja se pojavljuje u Stampanim medijima, moguce je izdvojiti dve varijante:

1) Poruke informativnog tipa, date u vidu kratkih informacija, karakteristicne za dnevnu
sportsku Stampu. Sledi primer:

FMP treéi na turniru u Moskvi

U borbi za treCe mesto na turniru u Moskvi, mlada ekipa FMP-a je savladala ekipu Asvela
rezultatom 76:69 (13:18, 16:22, 27:13, 20:16). Utakmica je imala ¢udan tok, Asvel Basket je od
samog starta kontrolisao me¢ i na poluvreme otisao sa 11 poena prednosti. U nastavku meca
desio se totalni preokret, FMP je preokrenuo rezultat uz pomo¢ raspolozenog Ivana Daskalovica.
Do kraja meca ekipa trenera Milovana Bulatovica je saCuvala ste¢enu prednost i zasluzeno



---- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE PREUZETI NA SAJTU
WWW.MATURSKI.NET ----

BESPLATNI GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI TEKST

RAZMENA LINKOVA - RAZMENA RADOVA

RADOVI IZ SVIH OBLASTI, POWERPOINT PREZENTACIJE | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJALI.

WWW.SEMINARSKIRAD.ORG

WWW.MAGISTARSKI.COM

WWW.MATURSKIRADOVI.NET

NA NASIM SAJTOVIMA MOZETE PRONACI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI ILI MATURSKI RAD,
POWERPOINT PREZENTACIJA | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJAL. ZA RAZLIKU OD OSTALIH MI VAM PRUZAMO
DA POGLEDATE SVAKI RAD, NJEGOV SADRZAJ | PRVE TRI STRANE TAKO DA MOZETE TACNO DA ODABERETE

ONO STO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U BAZI SE NALAZE GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI
RADOVI KOJE MOZETE SKINUTI | UZ NJIHOVU POMOC NAPRAVITI JEDINSTVEN | UNIKATAN RAD. AKO U BAZI

NE NADETE RAD KOJI VAM JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOZETE NARUCITI DA VAM SE IZRADI

NOVI, UNIKATAN SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA RADOVA. PITANJA |1 ODGOVORE
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