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Strategija je pojam koji potlCe od rijeci strategus iz starogrckog jezika, a obiljezavala je pojedinca koji di€i visoki vojni ¢in (danas
general). Tokom vremena, sve do sredine druge polovine 18. vijeka, rije¢ strategija odnosila se na vojnu i politi¢ku vjestinu
organiziranja i vodenja ratova, te nacin dolaska i zadrzavanja na vlasti. S vojnog aspekta strategija se definiSe kao znanost o
planiranju i usmjeravanju vojnih operacija.

Ekonomisti su rije¢ strategija preuzeli iz vojne terminologije te tijekom tridesetih i Cetrdesetih godina ovoga stoljec¢a razvili pristup po
kojemu se poslovanje poduzeca vise ne moze temeljiti samo na proizvodnim moguénostima, vec i na postivanju uvjeta koje stvara
okolina.

Strategija je nacin kako se trebaju koristiti pojedini resursi da bi se iskoristile prednosti okolnosti za stvaranje Zeljenih ucinaka.
Jednostavno re¢eno, strategija je nacin ostvarenja ciljeva.

| POJAM STRATEGIJE

Strategija predstavlja nacin kako se trebaju koristiti pojedini resursi da bi se iskoristile prednosti pogodnih okolnosti za minimiziranje
teSkoca pri stvaranju Zeljenih u€inaka. Drugim rije€ima, strategija daje odgovore na pitanja:

Kako se prilagoditi promjenjivim uvjetima?

Kako rasporediti resurse?

Kako konkurirati na svakom pojedinom podruéju na kojem se javlja poduzece u smislu zadovoljavanja potreba kupca?

Kako pozicionirati poduzece i proizvod u odnosu na konkurenciju i izbje¢i poteSkoc¢e?

Kako utvrditi akcije i pristupe kojima se jaca svaki funkcionalni i operativni dio poduzeéa?

ciljevi, dakle ono ¢emu se teZi

plan akcija ili koncepcija, odnosno kako treba djelovati da bi se postigao cilj
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