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1. Uvod

“Zbog buduénosti sanjaj kreativne snove. Postavi visoke i

vredne ciljeve. U€ini prvi odlu€ujuéi korak ka svom cilju.

| $ta onda? Onda ucini jo$ jedan korak, pa jo$ jedan, joS jedan,

Sve dok ne postignes cilj, nerealizuje$ ambiciju, ostvari$ plan.

Sta god da je potrebno, budi uporan. Koliko god da se

obeshrabris, istraj. Koliko god Zeleo da odustanes, izdrzi!

J. Carlzon

Mi kao grupa mladih i odluénih ljudi u€¢imo kako da ostvarimo svoje ciljeve, bez obzira da li su oni poslovne, emotivne ili neke druge
prirode, kako medusobno da komuniciramo na pravi nacin, motiviSemo se medusobno i samostalno, da sve prepreke reSavamo
zajedno, kao pravi tim i kao pravi ljudi. Organizovani na pravi nacin, uskladi¢éemo se prema svojim sposobnostima, predlazuéi svoje
inovativne ideje i vodeni sopstvenim aspiracijama da izmedu ostalog, i ovaj zadatak raSimo sa punom posvecenos$¢u i ozbiljnoSéu,
kako bi se pripremili na neke, sutra, mnogo vaznije zadatke koje nam zivot ve¢ uveliko priprema. Planiranje poslovanja je
promisljanje buduéih dogadaja u skladu sa Zeljama i potrebama. Da bi smo doskocili sutrasnjim dogadajima moramo planirati!
Planiranje je bitno za preduzece jer se time omogucava procena buducih dogadaja kao i priprema za te dogadaje. Bitno je za
preduzetnika jer ¢e se planiranjem povecati prihod ili ¢e se raditi na smanjenju troSkova preduzeca. U poslovnim aktivnostima
planiranje je narocito vazno jer omoguc¢ava preduzetniku procenu buduc¢ih dogadaja i pravovremenu pripremu za njih. Ono $to je
povoljno za postizanje preduzetnickih ciljeva to ¢e se stimulisati i pojacavati (npr. prodaja), a ono $to je nepovoljno nastojace se
smanijiti ili potpuno eliminisati (npr. troSkovi). Nikad nije moguée tacno predvideti sve $ta ¢e se u budu¢nosti dogoditi, ali prepustanje
buduc¢ih dogadaja slu¢aju nije karakteristicno za uspe$ne preduzetnike.
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