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Marketing kao naucna disciplina bavi se izu¢avanjem svih aktivnosti od kojih zavise efektivnost i efikasnost razmene tj. stabilnost
privrednog sistema. Glavna odlika marketinga kao nauéne discipline jeste interdisciplinarnost koja se ogleda u upotrebi metoda
drugih nauc¢nih disciplina u svom razvoju. Isto tako druge nau¢ne discipline koriste dostignu¢a do kojih je marketing doSao u svojim
naucnim istrazivanjima.

Re¢ marketing je kovanica koja poti¢e od reci market $to znadci trziSte pa stoga ne ¢udi §to se termin marketing poistovecuje sa
terminom trziSte. 1z ovoga sledi da je marketing proces usmeravanja resursa i cilieva kompanije radi Sto bolje iskoriScenosti trzista.
Ameri¢ko drustvo za marketing kaze da je marketing proces planiranja i sprovodenja koncepcija, cena, ideja, roba i usluga sa ciljem
da se kreira takva razmena koja bi zadovoljila potrebe i pojedinca i organizacije. Odnos izmedu marketinga i razmene je direktan i
uzro¢no posledi¢an.

1. NOVI PROIZVOD - POJAM

Razvoj novog proizvoda je aktivnost strategijskog karaktera i izu€ava se u sklopu procesa strategijskog planiranja u kojem ima
kljuénu ulogu.

U drugoj polovini 20.veka uoCen je trend skracivanja Zivotnog veka proizvoda, a to je dovelo do skracenja perioda prihvata od strane
potroSaca. Brz prihvat tehnoloSki inovativnih proizvoda doveo je do :

— skracenja zivotnog ciklusa tehnolo$kih inovacija,

— skracenja zivotnog ciklusa proizvoda koji su ha osnovu istih razvijeni i proizvedeni,

— standardizacije tehnolo$ki inovativnih proizvoda,

— homogenizacije ponaSanja potro$aca.

U uslovima brzih promena, proizvod podleZe uticaju:

— zahteva globalnog potrosaca,

— konkurencije globalnog karaktera,

— tehnoloskih promena na globalnom nivou,

— drzavne regulative koja tezi globalizaciji.

Uloga marketinga u identifikovanju zahteva potro$aca je kljuéna, dok podsticaj za novi proizvod dolazi i od konkurencije.

Stvaranje novih proizvoda ili modifikacija postojec¢ih su olakSani ukoliko su posledica tehnoloskih inovacija. Ravoj novog proizvoda je
pod uticajem regulative na trziStu kompanije.
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