Ovo je pregled DELA TEKSTA rada na temu "TrziSna stanja karakteristicna za realne privrede ". Rad ima
17 strana. Ovde je prikazano oko 500 reci izdvojenih iz rada.

Napomena: Rad koji dobjate na e-mail ne izgleda ovako, ovo je samo DEO TEKSTA izvu€en iz rada, da
bi se video stil pisanja. Radovi koje dobijate na e-mail su uredeni (formatirani) po svim standardima. U
tekstu ispod su namerno izostavljeni pojedini segmenti.

Ako tekst koji se nalazi ispod nije Gitljiv (sadrzi kukice, znakove pitanja ili necitljive karaktere), molimo
Vas, prijavite to ovde.

Uputstvo o nacinu preuzimanja rada mozete procitati ovde.
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Trziste predstavlja ukupnost odnosa ponude i traznje koje se na odredenom prostoru i u odredeno
vrijeme uspostavljaju povodom razmjene roba i usluga. Ponuda i traZnja nisu izolovani fenomeni i na njih
utiCe veoma veliki broj faktora. Takode, ponuda uti¢e na traznju kao $to i traznja sa svoje strane uti¢e na
ponudu. Djelovanje ponude i traZnje na trziStu se ispoljava kroz konkurenciju kao unutrasnju motornu
shagu trziSta koja pokrece trziSni mehanizam.

TrziSna konkurencija posmatrana samo sa strane ponude se javlja kao suparnistvo izmedu u€esnika u
ponudi robe sa ciliem svakog ucesnika da trziste svoje robe proSiri na racun drugih u¢esnika. Medutim,
definicija konkurencije mora uzeti u obzir i drugu stranu — stranu traznje jer osobine i reakcije traznje
takode uti€u na karakteristike konkurencije.

Konkurencija je takvo trZiSte koje podrazumijeva:

trZziSnu utakmicu izmedu prodavaca Ciji je cilj da svoju robu prodaju po sto boljim uslovima i u Sto veéem
obimu;

trziSnu utakmicu izmedu kupaca koji se nadmecu u pritisku na cijene kako bi dosli do Zeljene robe;

trziSnu utakmicu izmedu prodavaca i kupaca gde svaka strana nastoji da ostvari $to povoljnije uslove za
sebe.

Konkurencija se javlja i izmedu preduzeca jer sva preduzecéa konkuriSu za potro$acki dohodak, ali i
izmedu potro8aca jer i oni nastoje da ostvare svoje ciljeve — kupovina dobara po Sto povoljnijim uslovima.

U najvecem broju slu€ajeva na trziStima dominira nesavrsena ili nepotpuna konkurencija.
TrZiSte nesavrSene konkurencije je ono gdje:

postoji moguénost odredivanja cijena od strane privrednih subjekata kako na strani ponude tako i na
strani traznje Sto pretpostavlja ograni€eni broj privrednih subjekata

za razliku od privrednih subjekata u uslovima savrSene konkurencije, ovi su subjekti price makeri, ne
odlu€uju samo o obimu proizvodnje veé i o trziSnim cijenama

postoje ograni¢enja ulaska konkurentima u sektor

Postoji nekoliko vrsta nesavrSene konkurencije:



monopol

duopol

oligopol

monopolistitka konkurencija

2. TrziSna stanja

Medu trziSnim ucesnicima se na trziStu mogu uspostaviti konkurentski odnosi razliCite prirode i sa
razli¢itim uticajima na funkcionisanje privrede. Razli€iti konkurentski odnosi na razli¢ite nacine utiCu na
obrazovanje konkretne trziSne strukture odnosno obrazovanje odredenih trziSnih stanja.

Konkurentski odnosi medu u€esnicima na trzistu zavise od brojnih faktora, ali su neki od najvaznijih ipak:
broj i veli€¢ina u€esnika na trzisStu kupaca i prodavaca,

shaga pojedinaénih trziSnih u¢esnika,

homogenost odnosno heterogenost roba,

stepen elasti¢nosti ponude i traznje,

postojanje odnosno nepostojanje barijera za ulazak odnosno izlazak iz grane itd.

Ekonomska nauka se sve do tridesetih godina XX veka bavila samo ekstremnim trziSnim stanjima—
potpunom (slobodnom, neograni¢enom, perfektnom) konkurencijom i potpunim monopolom. Na taj nacin

se morfologija trziSta posmatrala vrlo pojednostavljeno, a kompleksnost i raznolikost sistema odnosa koji
su se u praksi pojavljivali na trziStu su zanemarivani.
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