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Danas se za sport kroz pracenje i navijanje zanima skoro polovina ¢ovecanstva. Medu onima koji se
interesuju nalaze se ljudi razli¢itog pola, uzrasta, kulturnog nivoa, razli€itih politiCkih i religioznih ubedenja.
Proizvodnja potreba u sportu neodvojiva je od nacina i logike proizvodnje, nacina svakodnevnog Zivota
ljudi u savremenom drustvu. Sociologija u svojim analizama uzima u obzir ove specifinosti pokudavajuéi
da odgovori na pitanje zasto je sport danas tako popularan.

Kao nacin proizvodnje drustvenog Zivota, sport proizvodi pobednike i porazene, a sve to proistiCe iz
reprodukcije suparnistva i takmi¢arskog duha. On poprima odredene sadrzaje, karakter, pravce i vrednosti
u zavisnosti od konkretno istorijskih uslova, strukture drustva u Cijim se okvirima razvija. Sportska
takmicenja, na razliCite nacine, izrazavaju vrednosti i odnose koji realno postoje u drustvu i medu ljudima.
Trazeéi odgovore na postavljena pitanja, sociolozi konstatuju da se privlacnost sporta ogleda u sledec¢em:
1. sport kao fiziCka aktivnost je plodotvoran zbog razvoja individualnih fizickih snaga i kao takav privlacan
je za celokupnu populaciju, posebno za mlade ljude;

2. kao igra i zabava, sport ispunjava slobodno vreme mladih, stvara zadovoljstvo i podize radost zZivljenja;
3. sport je aktivnost koja iskuSava i potvrduje sopstvene moguénosti, suo€ava sa novim izazovima i
Zivotnim avanturama; on je svojevrsna laboratori-ja u eksperimentisanju novim zZivotnim iskustvima;

4. sport je dobrovoljno i nenametnuto druzenje; u njemu se ostvaruje specificna sprega individualnosti i
zajedniStva (spremnost za saradnju, sposobnost da se Zrtvuje);

6. sport privlaci mlade kao biznis i oblik privredivanja koji donosi znacajne, a ponekad i nadprosec¢ne
prihode; ova funkcija sporta manifestuje se i kroz statusnu potroSnju;

7. sport kao spektakl privladi veliki broj ljudi; zahvaljuju¢i spektaklu koji se trosi kao svaka druga roba,
razvio se sportski turizam u obliku novog, "putuju¢eg Covecanstva";

8. sport mlade ljude privlaci zbog svog rituala, koji se ponavlja na sportskim boriliStima, proizvodeci svoje
junake i zrtve;

9. sport je oblik verbalne i neverbalne komunikacije putem koje se Salju i primaju poruke (simboli, pokreti,
"govor tela", izrazi lica itd.);

10. sport je kanal drustvene pokretljivosti i afirmacije; naro€ito dobija na znacaju kada su drugi
institucionalni kanali zatvoreni za druStvenu promociju mladih;

11. sport stvara svoje idole, zvezde sporta sa kojima se mnogi identifikuju; idoli se proizvode tako da se
brzo troSe i kratko traju;

12. sport je privlacan jer se dozivljava kao nesto izuzetno, nesvakidasnje i nerutinsko.

Sport je "upleten u odredenu drustvenu situaciju” ekonomije, politike, kulture, propagande, reklame itd.
Sociologija sporta pokusava da nade odgovor na pitanja konteksta i drustvene uslovljenosti sporta. Njen
razvoj nije prosta posledica razvoja savremene sociologije, njenog rasprostiranja na sve novije i novije
pojave.

Sociologija sporta je odgovor na najrealnije potrebe sportskog pokreta, neposredni rezultat tih potreba;
ona ukazuje na usku zavisnost izmedu razvoja sporta i razvoja odredenih oblasti drustvenog Zivota,
odredenih pojava kulture i civilizacije.

Uticaj sporta na masovnu kulturu i obrnuto, uzajamni odnosi sporta i politike, sporta i religije - pitanja su
koja za svoje objasS3njenje moraju uzimati u obzir durStveni okvir, savremene tokove u kojima dominira
industrijalizacija i urbanizacija.
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