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Uvod

Jedan od najboljih nacina za shvacanje ekonomije je razumijevanje osnova ponude i potraznje. Kroz ovaj
seminar pokusat ¢emo na najjednostavniji nacin objasniti pojmove ponude i potraznje, iako laic¢ki svi
znamo $to to je. Govorit éemo o nekim osnovnim karakteristikama kao $to su uvjeti ponude i potraznje,
zatim koji su necjenovni €initelji, odnosno ¢imbenici koji utje€u na ponudu i potraznju, te naravno i o
posljedicama koje iz njih proizlaze. Kroz ponudu i potraznju najlakSe shva¢amo $to se dogada kada se
drzava upli¢e u trziste, te kako se i zasto mijenjaju cijene odredenih proizvoda.

Potraznja

Pod pojmom potraznje podrazumijeva se koli¢ina nekog dobra kojeg je netko voljan i sposoban kupiti na
nekom trzistu tokom nekog vremena tj. koli€ina proizvoda koja se pod odredenim uvijetima i uvazavajuci
odredene Cimbenike trazi na nekom trziStu. Potraznja nastaje kada se isprepletu potrebe, Zelje i cijenovni
¢imbenici. Potreba je osije€aj nedostatka povezan sa svijeS¢u da postoji neko dobro kojim se taj
nedostatak moze nadomijestiti. Zelja je Zudnja za zadovoljenjem potreba na toéno odreden nagin i uz vise
mogucénosti. Cijenovni &imbenici koji definiraju potraZznju su trzna cijena, mjesto kupnje i uvijeti placanja, a
necijenovni ¢imbenici koji utijecu na potraznju su prosjecni dohodak, broj zZitelja, cijene supstituta i ukus
potroSaca. S ciliem preciznog definiranja pojma potraznje odredujemo koli€inu potraznje i potraznju.

Koli¢ina potraznje je koli¢ina nekog dobra kojeg je netko voljan i sposoban kupiti na nekom trzisti tokom
nekog vremena kod to¢no odredene cijene tog proizvoda.

PotraZnja je koli¢ina nekog dobra kojeg je netko voljan i sposoban kupiti na nekom trZidtu tokom nekog
vremena bez obzira na cijenu tog dobra.

Definirana potraznja i koli¢ina potraznje nam pruza moguénost analize promijene potraznje u odnosu na
situaciju na trziStu na kojem se potrazuje veca ili manja koli€ina dobara u odnosu na cijenu ili druge
necijenovne ¢imbenike tj. dobija se odgovor na pitanje kako se pona$aju kupci na nekonstantnom trzistu



pojedinih dobara. Ukoliko na promijenu potraznje dijeluju cjenovni ¢imbenici govorimo o promijeni
potrazivane koli€ine.

Temeljni zakon opadajuée potraznje kaze da ako se povecava cijena smanjuje se potraZivana koli¢ina i
obrnuto, smanjivanje cijene dovodi do povecéanja potraZnje uz uvijet da ostale faktore drZzimo
konstantnim. Dva osnovna razloga za takvo ponaSanja kupaca su ucinak supstitucije ( kada cijena nekog
dobra raste zamijenit ¢emo ga drugim sliénim dobrom ) i u¢inak dohotka ( dohodak je ograni¢avajuci
faktor koji kod porasta cijene obuzdava povecanije potrosnje). Ukoliko na potraznju djeluju necjenovni
¢imbenici govorimo o spremnosti potroSaca da kod nepromijenjenih cijena kupi vecu ili manju koli¢inu
trazenog dobra.
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