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Uvod

Svaki proizvodni sistem, odnosno proizvod , kao i ovjek ima Zivotni ciklus. Zivotni ciklus jednog proizvodnog sistema ili njegovog
dijela, postrojenja, masine ili elementa najnizeg nivoa, ima sloZenu strukturu, jer obuhvata niz posebnih ali i medusobno povezanih i
vremenski uskladenih aktivnosti. Najvazniji aspekti zivotnog ciklusa jesu, duzina, oblik krive i nivoi proizvodnje s obzirom na vrstu i
tip proizvoda. Kako odnos vremena trajanja faza uslovljava djelovanje mnos$tva uticajnih faktora, u funkciji nac¢ina posmatranja i vrste
sistema, postoji viSe interpretacije Zivotnog puta.

. Dva su osnovna pristupa posmatranja, sa ekonomskog ili tehni¢kog stanovista. Da bi neki proizvod imao vrijednost za preduzece
potrebno je pronadi trziste koje je spremno da plati proizvod po ponudenoj prodajnoj cijeni; odnosno, potrebno je pozicioniranje i
zadrzavanje pozicija tog proizvoda na trziStu. Od radanja do gaSenja svaki proizvod prolazi kroz nekoliko faza koje €ine njegov
Zivotni ciklus.

Proizvod prolazi odredeni razvojni ciklus i put na trziStu. Posmatramo li put razvoja odredenoga proizvoda mozemo uo€iti da
proizvod prolazi nekoliko faza (od pojave na trzi$tu, uspona pa do zastarjevanja) koje sadrzajem i posljedicama podsjeéaju na faze
razvoja koji prolazi svaki zivi organizam.

Treba praviti razliku izmedu zivotnog vijeka koji predstavlja vremenski period koji po€inje sa gotovim proizvodom koji je tek napustio
fabricke proizvodne pogone i zavrSava se sa prestankom vrSenja svih funkcija proizvoda, i zivotnog ciklusa koji po¢inje sa samom
idejom za razvoj proizvoda, zatim prolazi kroz nekoliko faza, da bi se zavrSio sa povlagenjem proizvodnje datog proizvoda.
Poznavanje zZivotnog ciklusa proizvoda je danas od vitalnog znacaja, jer se Citave strategije razvoja proizvoda prave upravo u
zavisnoti od toga u kojoj se fazi nalazi postojeéi proizvod. Osnovne faze kroz koje svaki proizvod mora da prode su:

faza uvodenja proizvoda

faza rasta

faza zrelosti

faza odumiranja

Ipak svaki proizvod ponaosob prolazi kroz mnostvo razli¢itih podfaza u okviru ove cetiri prethodno pomenute faze, dajucéi tako
realniju sliku Zivotnog ciklusa. Vremenski periodi trajanja odredenih proizvoda se razlikuju, pa je tako Zivotni vijek nekih proizvoda
duzi, i moze da traje i preko deset i viSe godina, a nekih proizvoda je kraéi. Prehrambena industrija daje proizvode sa dugotrajnim
Zivotnim ciklusima, i u tom slucaju je naj¢eSece kao strate$ko opredjeljenje pristuno odrzavanje faze zrelosti, dok industrija tehnike i
tehnologije daje proizvode sa znatno krac¢im zivotnim ciklusom i tu se kao strategijsko opredeljenje kompanija javljaju razni pokuSaji
produZavanja Zivotnog ciklusa proizvoda.

Faza uvodenja proizvoda

Faza uvodenja predstavlja fazu lansiranja proizvoda. Nov proizvod koji se iznosi na trziSte najéesSce nailazi na prihvatanje samo od
ograni¢enog broja potro$aca. Uvodenje se vrsi postupno i karakteriSe ga spori rast traznje, niska dobit i visoki troskovi marketinga..
Visoki troSkovi se ogledaju kroz visoke troSkove distribucije i prodaje, neophodnost promocije itd. Da bi se proizvod dobro
pozicionirao na trzitu potrebno je pre uvodenja novog proizvoda izvrsiti detaljne analize i odrediti potencijalna trzista i njihove
karakteristike
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